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Rein ins Freizeitvergniugen mit dem Freizeitticket Tirol

Studie der Uni Innsbruck bestatigt den hohen Zufriedenheitsfaktor
der Freizeitticket-Nutzer

(Innsbruck, 11.09.2019) Seit dem Jahr 2006/2007 ist fiir die Tiroler das Freizeitticket ein fixer
Partner bei der Freizeitgestaltung. Warum das Freizeitticket so beliebt ist und welche Auswir-
kungen es auf das Freizeitverhalten der Tirolerinnen und Tiroler hat, wurde im Rahmen einer
Studie der Universitat Innsbruck untersucht. Befragt wurden mehr als 2.000 Personen - Kinder
und Jugendliche, Studenten, Erwachsene, Senioren sowie Invalide.

Das Freizeitticket Tirol geht heuer in die 14. Saison und ist beliebter denn je. Mit tiber 30 Bergbah-
nen, 20 Schwimmbadern, 11 Eislaufplatzen, 13 Museen, vielen Bonuspartnern und einer eigenen Un-
fallversicherung bietet das Ticket hochwertiges und vor allem leistbares Freizeitvergniigen fir Tiro-
ler Familien im GroBraum Innsbruck. Jeder 5. Einheimische zwischen Telfs und Wattens besitzt ein
Freizeitticket und ist hochzufrieden mit dem Angebot, wie die unabhédngige Studie bestéatigt. So be-
tragt der Anteil an den Wiederkaufern bei den Erwachsenen starke 83%. , Wir haben mit 2.900 ver-
kauften Tickets gestartet und das Angebot sukzessive von einer Winter-Bergbahnenkarte zu einem
Ganzjahres-Freizeitangebot ausgebaut. Dass wir mittlerweile fast 60.000 Tickets verkaufen, haben
selbst die kiihnsten Optimisten nicht fiir moglich gehalten”, freut sich der Vorsitzende des Freizeit-
tickets Tirol, Thomas Schroll.

Ganzjahresaktivitat mit finanziellem Vorteil

Nach wie vor ist die Vielzahl der teilnehmenden Bergbahnen der groBte Anziehungspunkt. Diese kdn-
nen auch die meisten Eintritte verzeichnen. Dennoch machen sich auch enorme Anstiege bei den
Sommeraktivitdten bemerkbar. Unumstritten animiert das Ticket zu mehr Bewegung - egal cb am
Berg oder in den zahlreichen Seen und Badern. Das fordert das gesundheitliche Wohlbefinden ganz
erheblich. Weitere Argumente die fir den jahrlichen Kauf sprechen sind auf jeden Fall der groBe An-
wendungsbereich, die ganzjahrige Nutzungsmaoglichkeit und der damit verbundene erhebliche finanzi-
elle Vorteil. ,Fir viele Befragten fihlt sich die Nutzung des Angebotes durch den einmaligen Kauf so-
gar ‘kostenlos® an”, weiB Prof. Martin Schnitzer von der Universitat Innsbruck. Fir Studenten ist
das sogar der wichtigste Kaufgrund. Das Ticket kostet fiir Erwachsene im Familientarif 1,39 Euro
pro Tag, fiir Kinder nur 20 Cent pro Tag. Fiir Familien (2 Erwachsene, 2 Kinder) entstehen Gesamt-
kosten von 3,17 Euro taglich. Thomas Schroll ist sehr zufrieden mit der Tatsache, dass man von Be-
ginn an chne Fordermittel oder Subventionen ausgekommen ist. Es gibt sogar einige Gemeinden, die
die Idee entsprechend unterstiitzen und fir das Kinder-Ticket einen Teil oder sogar die gesamten
Kosten tGbernehmen. Fiir Thomas Schroll sind solche Unterstiitzungen im Sinne der Kinder- und Ju-
gendférderung eine groBe Bereicherung. Uber eine Ausdehnung auf weitere Gemeinden wiirde man
sich sehr gliicklich schatzen.

Individueller Mehrwert

Zusdtzlich gibt der groBte Teil der Befragten an, dass er im Lauf des Jahres Freizeitanbieter be-
sucht hat, die er ohne Ticket nicht aufgesucht hatte. Fiir Thomas Schroll zeigen diese Aussagen,
dass das Freizeitticket auch einen entsprechenden Anteil an der Wertschépfung im Land hat: ,Wir
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haben es durch das ungemein groBe Angebot an sportlichen und kulturellen Aktivitdten geschafft,
den Tirolerinnen und Tirolern ihr eigenes Bundesland naher zu bringen. Sie sind bereit, ihr eigenes
Bundesland zu erkunden und dort auch entsprechend gern zu verweilen.” Das bedeutet, dass der un-
mittelbare Lebensraum mit all seinen Naturschonheiten viel intensiver erkundet wird, die sportlichen
und kulturellen Aktivitaten durch das umfangreiche Angebot gesteigert werden und tiberhaupt mehr
unterschiedliche Aktivitaten mit der ganzen Familie gesetzt werden. Ganz besonders wird der posi-
tive Effekt fir die Kinder genannt: viele Nutzer haben das Gefihl ihren Kindern durch die gemeinsa-
men Unternehmungen etwas Gutes zu tun und freuen sich darlber, dass die Kids ihrem nattrlichen
Bewegungsdrang nachgehen kénnen - auch bei schlechtem Wetter.

Tiroler Wirtschaft profitiert

,Man kann sagen, dass das Freizeitticket eine groBe Kundengruppe anspricht, ohne gesellschaftliche
auszugrenzen. Es leistet einen Beitrag, die Region fir Einheimische attraktiver zu machen und hilft
insbesondere Familien mit Kindern, die Freizeitgestaltung finanziell entsprechend zu planen, fasst
Prof. Martin Schnitzer zusammen. Dazu kommt, dass die Umwegrentabilitat, die durch die Nutzung
des Freizeittickets in der Region ausgeldst wird nicht zu vernachlassigen ist. Hier sind vor allem der
Handel und die Gastronomie zu nennen. Egal ob es neue Wanderschuhe fiir den ndchsten Ausflug
sind, das Buch nach dem Museumsbesuch oder die Pommes beim Schwimmen - die Tiroler Wirt-
schaft profitiert in jedem Fall. Unumstritten wird die heimische Wirtschaft gefordert. Durch die
glinstigen Preise und das immer gréBer werdende Angebot des Tickets muss allerdings auch ge-
wahrleistet sein, dass die Wirtschaftlichkeit fir die teilnehmenden Betriebe erhalten bleibt. Nur so
kann der erfolgreiche Kartenverbund weiterhin Erfolg haben.

Vorverkauf

Vom 01. bis zum 31. Oktober gibt es das Freizeitticket zum glinstigen Vorverkaufspreis in allen ganz-
jahrigen Verkaufsstellen, im Onlineshop sowie bei kurzzeitigen Vorverkaufsstellen. Informationen
dazu findet man im Internet unter www.freizeitticket.at
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